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Resumen Ejecutivo

El trabajo de investigacion tiene realmente como finalidad el disefio y la implementacion
de un negocio que sea rentable de la venta y distribucion de gomitas llevandose a cabo en la tierra
del eterno calor Piura. Se ha realizado un analisis para establecer las posibilidades de fabricacion

y comercializacion en el mercado de las gomitas.

El proyecto estad basado en el departamento de Piura de Perti, la cual se realizé de un
estudio de mercado. Donde se vio oportuno realizar una investigacion a través de la herramienta
de la encuesta , esto se hizo con la finalidad de poder principalmente recolectar informacion,
asimismo nos ayudd muchisimo a poder determinar de la demanda de nuestros productos, ya que
nos hemos enfocado en realizar esta encuesta a personas que consuman productos similares y que

les llamen la atencion ya que ellas ya conocen muy bien ese mercado.

Se analizaron los precios de nuestra competencia mas allegada e identificamos el canal de
distribucion que cada una de ellas estdn sometidas. Nosotros como negocios estimamos tener un
crecimiento en las ventas bueno, ya que hemos visto que hay una demanda fuerte en el mercado,
por el motivo que hay una determinada poblaciéon que compran frecuentemente este producto para

su consumo o sus familiares.



