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Resumen Ejecutivo  

  

El proyecto consiste en la comercialización de cervezas artesanales con sabores exóticos 

de la selva peruana, los cuales son el umari, zapote, arándanos. La producción será a través del 

proceso de maquila de manera general. Sin embargo, las frutas que se necesitan para la 

elaboración de las cervezas serán comprados directamente a los productores que ofrecen sus 

productos aquí en Lima, fomentando de esta manera un comercio justo en el mercado.  

Así mismo, la venta directa de las cervezas será mediante: página web y redes sociales. 

Además, al cliente final llegaremos a través de bares, markets, discotecas. Para la elaboración 

de este proyecto se ha evaluado diversos aspectos como encontrar en el mercado peruano, las 

debilidades, amanezcas, oportunidades y fortalezas. Obteniendo mediante ello una fortaleza es 

que en el mercado no existe una cerveza artesanal con frutos exóticos que son: Zapote, umari, 

arándanos, siendo éste un diferenciador ante la competencia.  

Por otro lado, se realizó una investigación al público objetivo a través de encuestas 

donde se evaluó aspectos importantes para el proyecto, con la finalidad de obtener el porcentaje 

de aceptación que tendría nuestro proyecto. Está investigación se realizó en los distritos SJL, 

Santa Anita y El Agustino.   

También se ha realizado un plan de comercialización que se llevará acabo para poder 

alcanzar los objetivos de venta, siendo esencial la inversión en publicidad, con ello buscar un 

mayor alcance.   

Para este proyecto se consideró una inversión de S/.23,487.93 cubriendo las necesidades 

esenciales como la constitución legal de la empresa, equipos, entre otros. Esta inversión se 

efectuará por 2 socios aportando el 50% cada uno de la inversión total.  


