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Resumen Ejecutivo  

 

El presente trabajo tiene como objetivo solucionar el principal problema que 

presentan los agricultores de la provincia de Sullana, departamento de Piura. Que es el de la 

baja productividad en la cosecha de sus productos causado por malas técnicas de aplicación 

de agroquímicos, fumigación, abono, otros. Además, de verse perjudicados por los altos 

costos de insumos y mano de obra en dicha actividad.  

Por este motivo, se creyó conveniente crear una empresa en la región dedicada al 

diagnóstico de plagas y fumigación haciendo uso de tecnología UAV (drones). La inclusión 

de estos servicios se consideró debido a la interacción con los clientes.  

Este proyecto es de gran impacto, ya que ayudará a cientos de agricultores de Piura, 

Sullana a mejorar sus procesos de producción e incluso se podrá replicar este servicio a 

muchos otros departamentos del Perú que presentan la misma problemática.  

Finalmente, se concluye que el proyecto es viable, factible y rentable, ya que se 

presenta un Valor Actual Neto (VAN) económico de S/.198 421 y financiero de S/.97 672.  

Además, de una Tasa Interna de Retorno (TIR) económica del 52% y financiera de 84%.  

  

  

  

  

  

  

  

  

  

  

  
 


