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Resumen Ejecutivo

Este proyecto consta de 5 capitulos, en el capitulo 1 se realizo la seleccion del problema a
resolver segun lo sefialado por los especialistas y los estudios de investigacion realizados y se
concluyo que la anemia si es un problema en San Juan de Lurigancho y se debe a las
infecciones y a la deficiencia de hierro, seguidamente se realizo la validacion con la
entrevista a profundidad y se corroboro que las personas més afectadas por la anemia son los
nifios y las madres gestantes del NSE A, B y C para lo cual se realizé un analisis. En el
capitulo 2 se aplic la Metodologia Design Thinking y se empatizo con las personas para
adecuar el prototipo del producto y presentar la version mejorada. Luego en el capitulo 3 se
realizé la Malla Receptora de Informacidn donde el cliente presentaba algunas frustraciones.
después se realizo un analisis interno y se dedujo que las barras energéticas son buenas para
poder curar y combatir la anemia ya que contamos con socios claves de productos sumamente
naturales. En el capitulo 4 se validd el prototipo en base a la entrevista a profundidad y se
obtuvieron ideas que se adaptaron al producto, seguidamente en el modelo de negocio se
interactud con el cliente por medio del Landing Page y por ultimo en el capitulo 5 se realiz6
el célculo del VAN y TIR y se pudo deducir que el producto es rentable y que el negocio se

puede poner en marcha.



