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Resumen ejecutivo  

  

Según la Cámara de Comercio de Lima (Vásquez, 2022) se registrará un incremento de 

entre el 3.3% y el 7.5% en la industria de los cosméticos y la higiene personal en el año 

2022. Este crecimiento del sector generará ingresos que pueden encontrarse entre los 

S/7,792 millones y los S/8,103 millones, respectivamente. Por otro lado, de acuerdo con 

Ávila (2021), se está registrando una tendencia que cada día va en aumento relacionada 

con el consumo de productos naturales, cosméticos y de higiene, identificando que los 

clientes y consumidores buscan productos naturales y cada vez más descartar el consumo 

de productos de elaboración industrializada.  

  

Con la finalidad de poder atender a esta demanda que se encuentra insatisfecha, 

proponemos la idea de producción y comercialización de jabones artesanales con aceites 

esenciales naturales en la ciudad de Ica. Elaboraremos nuestros productos con insumos y 

materia prima natural y los comercializaremos directamente a nuestros clientes finales, a 

través de nuestra tienda en línea y también en nuestro punto de venta físico.  

  

Como resultado de nuestras estimaciones y proyecciones económicas y financieras, 

pudimos verificar que los resultados que obtuvimos son positivos y muestran que éstos 

generan valor y rentabilidad para los socios e inversionistas del proyecto lo que además 

comprueba su viabilidad.  

  

 

 


