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RESUMEN EJECUTIVO 

En el desarrollo del Plan de Negocio, se determina la aprobación, la viabilidad y 

sostenibilidad del proyecto, para ello se consideran 7 capítulos, que detallamos a continuación: 

 

CAPÍTULO I. PLAN DE NEGOCIO, se presenta la formulación de la idea de negocio el que 

vamos a comercializar vehículos eléctricos (scooters, bicicletas y motos) Se forma la siguiente 

empresa “ECOLOICA TRANSPORT” S.A.C. se fija el análisis de la oportunidad de las ventas 

de los vehículos eléctricos. 

 

CAPÍTULO II. PLAN ESTRATEGICO Y PLAN ORGANIZACIONAL, se describe los datos 

de la empresa, el direccionamiento estratégico, objetivos, así como el FODA. 

 

CAPÍTULO III. ANALISIS DEL ENTORNO Y PLAN DE MERCADEO, se describe los 

factores económicos, socioeconómicos, políticos y legales, tecnológicos, ambientales, el perfil 

de los clientes, competidores y proveedores. 

 

CAPÍTULO IV. PLAN DE MARKETING, Acá vemos el marketing mix (producto, precio, 

plaza, promoción y personal) además de fijar el pronóstico de ventas 

 

CAPÍTULO V. PLAN DE OPERACIONES, se fija la logística de entrada, como las compras 

y el almacenamiento y la logística de salida, como los productos a comercializar y el despacho 

y distribución. 

 

CAPÍTULO VI. ORGANIZACIÓN DE LA EMPRESA Se determina el organigrama de la 

empresa, vemos las funciones del personal de la empresa, también los aspectos legales, 

tributarios y asociativos, También elaboramos la planilla de la empresa. 

 

CAPÍTULO VIII. PLAN FINANCIERO, donde se determina el monto de inversión, su 

financiamiento y se evalúa la rentabilidad y sostenibilidad del negocio a través de los factores 

de medición (VAN – TIR – B/C), con los resultados positivos de estos, se asegura que es un 

proyecto viable. 

 


