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Resumen ejecutivo 

En la actualidad existe un problema de nutrición lo cual afecta a jóvenes adultos, 

por ese motivo ahora desean tener conciencia de su salud física, de la imagen personal, así 

como también de su nutrición, puesto a que buscan productos que sean naturales y con un 

gran beneficio alimenticio.  

Nadie llega a la cima dando un solo salto, se trata de escalar nivel a nivel, por lo 

tanto, nosotras con la ayuda de nuestra naturaleza peruana hemos encontrado un insumo 

que crece en lagunas andinas del Perú, cabe mencionar que este producto todavía no ha 

sido comercializado, llamado cushuro, el cual lo convertiremos en un parfait junto a otros 

insumos que pueden ser elegidos de manera personalizada por los futuros usuarios.  

La distribución que hemos optado por utilizar es a través de los canales digitales, 

brindando el acceso inmediato a los usuarios para que nos conozcan y pueden realizar sus 

compras. Debido a que las personas ahora prácticamente conviven con la tecnología las 24 

horas del día, haremos que sea una comunidad cercana y sencilla de comprender. 

Asimismo, se proyecta un crecimiento positivo en el mercado de productos saludables 

debido a que la sociedad va concientizándose en conocer y tener una dieta saludable. Este 

comportamiento del consumidor ha llevado a que tengan preferencias por productos sin 

preservantes, sin azúcar o grasas saturadas y están dispuestos a pagar más por algo 

saludable, que les brinde energía, y contenga vitaminas.  

  


