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Resumen Ejecutivo 

Con el presente proyecto ¨BIOBICI¨ que está basado en ofrecer el servicio de alquiler de 

bicicletas eléctricas, tiene como objetivo mejorar el estilo de vida de las personas, logrando 

cambiar su medio de transporte por una opción más Ecoamigable y así poder contribuir con 

el medio ambiente. Uno de los motivos por el cual nos nació esta idea de negocio fue por el 

aumento de la gasolina y eso produjo el cobro excesivo de las tarifas en los micros. El 

siguiente motivo fue para aportar al cuidado del medio ambiente e incentivando a las 

personas a tengan conciencia y mejoren su estilo de vida. 

También se menciona que en los primeros capítulos se buscó la definición y el diagnóstico 

del plan de negocio en la zona 7 para que se pueda penetrar en su nicho de mercado de 

manera viable, correcta y preparada haciendo uso de diferentes herramientas muy conocidas 

para su elaboración. Prosiguiendo con el proyecto se realizó un respectivo estudio de 

mercado identificando, el perfil del cliente, la segmentación de mercados y la estimación de 

la demanda. 

Se analizaron los diferentes mercados, asimismo se elaboró la correcta implementación de la 

estrategia de las 4P’s en el cual se identificaron los lugares más estratégicos para la 

colocación de los estacionamientos, el nombre Biobici, un slogan llamativo que invite al 

público a ser parte de esta familia empresarial, las maneras de realizar un Marketing exitoso 

para que la empresa pueda alcanzar mucho espacio virtual y el costo de los materiales 

requeridos durante todo el proceso de instauración de los establecimientos. También se 

realizó una proyección de ventas la cual nos indicaba como funcionaria nuestro mercado en 5 

años a futuro. Asimismo, en el plan técnico se concibió realizar todo el análisis de costos en 

procesos, acompañados de certificaciones necesarias y responsabilidad ambiental que 

necesita la empresa para su correcta instauración respetando además los protocolos de 

salubridad conocidos frente al Covid19.  


