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Dedicatoria 

Dedicamos esta tesis a nuestros padres quiénes desde pequeños nos mostraron el camino 

para llegar a ser buenas personas y crecer profesionalmente, a nuestros hermanos los cuáles han 

visto todo nuestro proceso, el cual fue de mucho esfuerzo y perseverancia; finalmente a nuestros 

hijos quiénes sin darse cuenta fueron el motor principal para no claudicar en todo este proceso. 
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Resumen ejecutivo  

El presente proyecto de investigación ha sido elaborado con la finalidad de evitar el 

incremento de la anemia infantil en el Perú, especialmente en el distrito del Callao. Para ello 

hemos elaborado un proceso de investigación partiendo de la identificación del problema, 

elaboración de hipótesis, luego la validación de la misma, para que finalmente podamos 

comprobar la viabilidad de la ejecución de nuestra idea de negocio, la que consiste en crear una 

empresa para la elaboración y comercialización de mousse de sangrecita.La finalidad es producir 

un producto para satisfacer la necesidad que tienen los padres de familia de proporcionarles a sus 

hijos un alimento con forma de  postre que aporte nutrición en este caso hierro para el beneficio 

de la salud de sus hijos. 

Como uno de los resultados de las entrevistas obtuvimos que el 70% de los entrevistados 

mencionaron que a sus hijos no les gusta comer carne. Durante la búsqueda de información 

encontramos que la anemia infantil luego de la pandemia de la Covid-19 se incrementó a un 45% 

en el Perú. 

Parte del proceso de investigación y la validación de la hipótesis se elaboró el arquetipo 

del cliente, el cual consiste en una persona del NSE C, padre de familia de 25 a 45 años, que 

como mínimo cuenta con un hijo entre los 6 meses y 5 años de edad, que no acepta comidas ricas 

en hierro (sangrecita de pollo, bofe, mondongo, carnes, etc). 

Como parte de la investigación realizamos el prototipo del producto el cual fue puesto a 

prueba a los clientes finales, lo que nos permitió tener información de primera mano y sus 

apreciaciones para elaborar nuevamente el producto y ponerlo a prueba a 5 de nuestros posibles 

clientes, como resultado obtuvimos comentarios positivos, finalmente el producto fue aceptado. 

 


