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Resumen Ejecutivo 

El presente proyecto Café y lunch “Asia House”, trata acerca de brindar variedades de 

cafés de temporada, bebidas y postres con sabores asiáticos, provenientes de países como Japón 

y Corea del Sur. Los mismos que serán presentados con mucho color visualmente y con una 

ilustración bastante llamativa para hacer más amena el consumo de estos productos. 

La idea de negocio nace debido a la alta demanda de productos procedentes de Asia, 

como los productos para el hogar, accesorios decorativos. Y diversos productos alimenticios 

que ofrecen en restaurantes. Ante el debido crecimiento, consideramos una oportunidad de 

negocio por aprovechar y explotar aún más. 

Dentro de nuestras actividades comerciales, estará el pleno interés de formar un vínculo 

de amistad con las personas que gustan de esta cultura, ya que, al ser también de nuestro agrado 

como empresarios, podemos conectar aún más con los clientes. Pudiendo hasta tomar 

recomendaciones por parte de ellos. Y esto nos permita mejorar ciertos aspectos. 

Para dar inicio al estudio de viabilidad de manera general, se inició con un diagnóstico, 

el más importante de ellos; el mercado al cual nos vamos a dirigir, una vez realizado el estudio 

y determinar la aceptación que tendría, pasamos a evaluar otros aspectos importantes, como la 

organización de la empresa y la constitución que esta tendría. 

Así mismo, realizamos el análisis pestel donde pudimos evaluar los factores externos 

que podrían verse involucrados con nuestro proyecto. Y ante tal análisis pudimos conocer el 

entorno en el que nos desenvolveremos como empresa, planteando acciones estratégicas que 

permitan la factibilidad y viabilidad del presente proyecto. 

Por otro lado, uno de los contenidos importantes es el plan financiero, en este punto 

pudimos realizar una evaluación de inversiones, estados financieros, presupuestos, flujos y el 
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análisis del VAN y TIR. Lo cual permitió conocer y obtener resultados positivos para definir 

el proyecto Asia House, como un negocio rentable y sostenible en el tiempo. 

En el presente proyecto, desarrollaremos y explicaremos detalladamente los estudios y 

diagnósticos realizados. Donde podremos ver paso a paso la determinación de su viabilidad. 
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