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Resumen Ejecutivo 

La idea de negocio consiste en la creación de una empresa de publicidad digital 

dirigida principalmente a empresarios y emprendedores que dirigen una Pyme en el mercado 

de Lima Metropolitana y que desean hacer crecer sus negocios en menor tiempo y con menos 

recursos. Para ello, Digital Brands Agency contará con un equipo especializado en contenido 

digital que se encargará de brindar soluciones innovadoras y creativas para cada negocio. La 

idea de negocio nace de la necesidad de las Pymes de desarrollar contenido estratégico de 

marketing más efectivo a través de las plataformas digitales. Sin embargo, es sabido que las 

Pymes peruanas tienen escaso acceso a distintas plataformas digitales, conocimiento sobre 

contenido efectivo y el manejo óptimo de diferentes plataformas. Además, a través de la 

Metodología Design Thinking se ha identificado que las agencias de publicidad dirigen sus 

servicios a grandes empresas, razón por la cual invertir en publicidad muchas veces es caro y 

sobre todo los clientes suelen tener experiencias negativas al contratar estos servicios. 

Teniendo en cuenta las necesidades de las Pymes, se ha elaborado una propuesta de negocio 

que contempla un equipo especializado con experiencia, plan de contenido creativo, efectivo 

acorde al rubro y público objetivo de cada negocio. Finalmente, se ha calculado una inversión 

total que asciende a S/102,042.26; y luego de contemplar los costos fijos y variables, se lleva 

a cabo la evaluación económica y financiera que permite establecer la rentabilidad del 

negocio, considerando un periodo de proyección de cinco años.


