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Resumen Ejecutivo

El proyecto sustenta que, a través de la investigacion, el uso del carbon comun se ha convertido
en un arma letal para el medio ambiente debido a sus graves consecuencias como la
deforestacion de bosques en el mundo. El problema radica en que la mayoria optan por comprar
el carbén tradicional, ya que es fécil de adquirirlo a un bajo precio, sin considerar las
enfermedades que este agente ocasiona. Segun la investigacion de mercado y sus factores que lo
acompanfian, este producto es una alternativa perfecta ante el carbon tradicional. Por lo que a
corto plazo resultaria rentable y ventajoso para la empresa y la sociedad. EI carbdn ecoldgico, es
transformado a partir de la cascara de coco, y para obtenerlo no es necesario talar un arbol, es la
materia organica que las personas optan por desecharla, la utilidad de este producto contribuira
con el medio ambiente. Conociendo los problemas sefialados por los usuarios, el objetivo es
satisfacer sus necesidades, asimismo el carbon ecol6gico no origina mucho humo, no tiene
sustancias toxicas, no cambia el sabor en las comidas, por el contrario, tiene un alto poder
calorifico y es duradero, el precio es accesible. La tecnologia sera un gran aliado para
comercializar los productos a través de la pagina web, como también estara la breve informacion
que caracteriza a la empresa. En resumen, mediante una segmentacion de mercado utilizando
diversas herramientas y a través de un analisis financiero y econémico esto evidencia que el

negocio si seria rentable y viable.



