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Resumen Ejecutivo

Las mascotas tienen una esperanza de vida significativamente mas corta que los seres
humanos, generando un desafio para sus duefios al enfrentar la dificil tarea de manejar sus
restos al final de su ciclo vital. Creando una carga emocional a quienes estan afectados por la
pérdida de un querido amigo, ante esta oportunidad no atendida proponemos la evaluacion de
la viabilidad de establecer un “Cementerio de Mascotas” en Piura. El objetivo general es
determinar la factibilidad de este cementerio, con objetivos especificos como evaluar la
aceptacion en el mercado objetivo (estratos A, B y C de las familias), identificar requisitos
legales y disefiar canales de comercializacion adecuados. Nuestra investigacion de mercado
identifico que el segmento demografico objetivo corresponde a los estratos A, By C de las
familias. Segln las encuestas realizadas, se refleja un nivel de aceptacion del 58,3% para
nuestro proyecto, lo que valida la necesidad de crear un cementerio de mascotas en Piura. En
este contexto se hace indispensable abordar los requisitos legales y reglamentarios que deben
cumplir para implementar dicho cementerio para mascotas en este tipo de mercado, y disefiar
diferentes estrategias de comercializacion mas apropiados para este sector. Este proyecto
tiene una importancia significativa, brindando un espacio valioso para honrar y recordar a los
compaifieros peludos que formaron parte de las familias, ademas tiene un rol esencial en el
proceso de duelo proporcionando un espacio fisico donde los duefios pueden expresar sus

emociones y recibir apoyo de otros amantes de los animales que comparten su experiencia.



