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Resumen Ejecutivo

Hemos identificado que uno de los problemas que hoy en dia esta surgiendo entre las
mujeres es la forma en cémo deben cuidar su piel, no solamente es mantener la higiene sino
también llevar una rutina de piel (cara y cuerpo), ademas de nuestro cabello, que necesita
buenos productos para que pueda mantenerse hidratado.

Las redes sociales como Tik tok e Instagram son herramientas fundamentales para
poder llegar a cierto publico, lo cual ha hecho que muchas mujeres de 25 afios en adelante se
puedan identificar con los malestares que sienten al tener un rostro no cuidado, reseco, con
grietas, con manchas; en su mayoria no saben como empezar a usar los productos y muchas
veces desconocen por qué se debe usar tal producto.

Si bien sabemos que la industria de la belleza ha ido cambiando dia a dia, en tal sentido que
las maquilladoras incentivan a llevar una previa preparacién de piel para empezar con un
maquillaje adecuado a la temética.

Nosotros ofrecemos darles una seleccién de productos de cuidado de piel, lo cual
permita que no solo tengan una piel radiante, sino que se vuelva parte de su rutina diaria,
brindaremos productos especializados para el cuidado de la piel con un precio medio-alto.

Al suscribirse al box no pagaran por un solo producto sino por una seleccién de productos,
ademas de servicios adicionales como videos instructivos para saber usar los productos sin

tener inconvenientes.



