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Resumen Ejecutivo

Vanguar Bar, un Bar Tematico de las diversas culturas peruanas, busca probar su
viabilidad y factibilidad en el mercado de Puente Piedra, cuya propuesta se centra en la
cultura peruana, presentandose desde su ambientacion hasta el servicio y producto, donde su
infraestructura es moderna e innovadora, ademas, los productos que ofrecen, se sirven en
tikis mugs atractivos, que representa a nuestras culturas preincaicas, no obstante el contenido
esta elaborado a base de frutos exaticos, que de cierta manera en estos Ultimos afios, la
tendencia por estos productos esta en constante crecimiento, por ello el usuario esté dispuesto
a consumir y vivir esta nueva experiencia, no obstante, se caracterizan por ser hombres y
mujeres entre 25 a 55 afios, amantes de nuestra cultura peruana y de nivel socioeconémico
C+y C-, de la Zona 1. Por otro lado, el servicio que se brinda es acogedor, pero sobre
prevalecer la seguridad, que se puede expresar de dos maneras, sea en el &mbito de salud,
donde se respetard y preservaran los protocolos de la COVID 19, por el contrario, la
inseguridad ciudadana, que en el dia a dia estamos expuestos, por lo que se contara con un
personal especializado. Finalmente en este presente proyecto se presentaran 7 capitulos: en el
primer capitulo, se desarrollo el porqué de la propuesta de negocio, asi mismo se
determinaron datos descriptivos de la empresa, como también sus objetivos, mientras que en
el segundo capitulo, se presentaron los factores internos y externos que pueden incurrir en la
operatividad y funcionamiento de VVanguar Bar, como consiguiente, el tercer capitulo, donde
se determind y estim¢é la demanda, mediante fuentes primarias y secundarias, es decir,
gracias al desarrollo de una investigacion exploratoria. No obstante, en el cuarto capitulo, se
establecio el plan de marketing, determinando aspectos y cualidades del producto, como
también creando estrategias de atraccion y captacion, mientras que, en el quinto capitulo, plan
de operaciones, se detalld los requerimientos, procesos y actividades de la empresa. Por otro
lado, el sexto capitulo, podemos observar el desarrollo de la organizacion, estableciéndose
actividades acordes a sus funciones, aunque, en el séptimo capitulo, encontramos el plan
financiero, que determiné su viabilidad, cuyo VAN econdémico es de S/114,134.92 y el TIR
de 87%. Finalmente podemos decir que el plan de negocio es viable, factible y rentable,
ofreciendo un servicio y producto de calidad, muy aparte de ser Unico para la diversion de los

usuarios.



