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          Dedicatoria 
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Resumen Ejecutivo 

 

El presente proyecto busca brindar una alternativa a los adolescentes y jóvenes de hasta 

25 años del sector socioeconómico C, donde no encuentran en los salones de belleza una 

atención personalizada adecuada a sus gustos, pues la parrilla de servicios que se ofertan en la  

gran mayoría de salones de belleza no colman sus expectativas al ser tradicionales y repetitivos, 

donde los servicios que se ofrecen van de acuerdo a los conocimientos y técnicas que maneje el 

estilista. En esa línea, “Korean Idol”, que en español significa “Ídolo Coreano”, es un salón de 

belleza dirigido a jóvenes y adolescentes con temática según la moda de Corea del Sur, donde se 

replicarán los distintos servicios de belleza que se acostumbran en el mencionado país. Esta 

temática se basa principalmente al continuo crecimiento de la influencia coreana en el Perú y 

Latinoamérica, principalmente en los jóvenes y adolescentes que gustan y replican las distintitas 

tendencias musicales, artísticas y de moda, donde los más importantes y exitosos artistas se les 

denomina como “Idols”. Estos Idols influyen en varios aspectos en muchas personas con 

respecto a la vestimenta, peinados, gustos musicales y diversos valores. "Korean Idol" buscará 

brindar servicios de belleza de alta calidad, así como crear una experiencia completa y auténtica 

para sus clientes. El salón ofrecerá una variedad de servicios que reflejen las tendencias actuales 

de belleza y estilo de Corea del Sur, y se compromete a proporcionar una atención personalizada 

que satisfaga los gustos individuales de cada cliente.  

 

 

  


