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Resumen Ejecutivo

El proyecto de tesis "Plan de negocio para la produccion y comercializacion de jabones
artesanales naturales Natuclean's” surge en un contexto donde la demanda de productos
naturales y sostenibles en el sector del cuidado personal esta en aumento. Situado en el
corazon del distrito de San Isidro, en el mercado peruano, se ha identificado una
necesidad latente de soluciones que beneficien la piel y sean respetuosas con el medio
ambiente. Natuclean's ofrece una solucion innovadora de jabones artesanales hechos
con ingredientes naturales Unicos. Mas alla de sus beneficios dermatoldgicos y disefios
personalizables, estos productos también transmiten un mensaje de sostenibilidad y
responsabilidad con el medio ambiente. Esta propuesta es valiosa porque puede
combinar el bienestar personal con el cuidado ambiental. Se evidencia una profunda
confianza y compromiso hacia el éxito del proyecto, con una inversion inicial
proyectada de 53,308 soles y el 72% de este capital financiado de manera propia. Se ha
creado una estrategia de mercado solida, respaldada por los recursos y herramientas
adecuados para su ejecucion exitosa. En resumen, este estudio no solo es una propuesta
comercial prometedora para los jabones artesanales, sino que también destaca la
importancia de adoptar practicas sostenibles en la industria del cuidado personal,

estableciendo un estandar para futuras empresas en el sector.



