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Resumen Ejecutivo

El proyecto aborda la creciente demanda de productos textiles relacionados
con la cultura musical independiente latinoamericana, especialmente en Lima, Perd,
donde hay escasez de merchandising de calidad para los seguidores de esta musica. A
nivel internacional, se observa un aumento en los precios de la ropa en Brasil y un
impulso en la promocion de la musica independiente en Argentina debido a la
pandemia. La digitalizacion ha permitido a artistas independientes competir con
grandes sellos musicales. A nivel nacional, empresas como Veltrac Music han
promovido la cultura musical independiente. Sin embargo, eventos como el Festival
Perl Central enfrentan dificultades logisticas y altos costos en la adquisicion de
productos textiles de bandas independientes. En Lima, hay un mercado interesado en
adquirir merch de bandas independientes, pero la oferta es limitada. El proyecto
propone un plan para comercializar productos textiles reciclados con disefios
exclusivos inspirados en la cultura musical independiente, respaldado por encuestas
que muestran un alto interés del publico objetivo. Se emplea la metodologia Design
Thinking, con técnicas como el mapa de empatia y el método SCAMPER, para
comprender las necesidades del cliente y generar ideas innovadoras. El objetivo es
crear una experiencia Unica para los seguidores de la musica independiente,
ofreciendo productos de calidad y respetuosos con el medio ambiente. Con un
enfoque en la sostenibilidad y la satisfaccion del cliente, se espera llenar un vacio en

el mercado limefio y promover la cultura musical independiente latinoamericana. Los



analisis financieros muestran la viabilidad del proyecto con una TIR del 63% y una
VAN positiva de 125,296.41. En resumen, el proyecto busca satisfacer una demanda
creciente ofreciendo productos textiles reciclados con disefios exclusivos y a precios

asequibles para jovenes amantes de la musica independiente en Lima, Peru.



